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»Wir braucheneine .Medz’enpolz'tik fiir das Buch«

. Mwns.s.n

Das Buch ist das Herz

Von PETER MENKE-GLUCKERT

Peter Menke-Gliickert, Ministerialdi-
rektor im Bundesministerium des In-
nern, engagierter Verfechtereiner» Me-
dienpolitik filr das Buch« hatin Baden-
Baden vor der Hauptversammlung des
Verbands der Verlage und Buchhand-
lungen in Baden-Wiirttemberg einen
vielbeachteten Vortrag zum Thema
sDas Medium Buch in der Bildungs-
und Informationsgesellschaft«  ge-
halten,

Der Jurist Menke-Gliickert, 48, vor
einigen Wochen zum Leiter der Abtei-
lung Zivile Verteidigung ernannt, stand
longe Jahre der Abteilung Medien und
Sportim Bundesinnenministerium vor.
Er ist auflerdem stellvertretender Vor-
sitzender des Kuratoriums der Deut-
schen Gesellschaft fiir Konflikt- und
Friedensforschung und Mitherausge-
ber der Zeitschriften »Liberal« und
sinternational Science and Techno-
logy«, ’

Menke-Gliickert erinnerte sich zu
Beginn seines Vortrags an sein Eltern-
haus in Dresden (der Vater—eingelern-
ter Buchbinder ~ war spéter Professor
in Leipzig und Dresden), das auch ein
Haus voller Biicher war: »Sie wuften
meist nicht wohin mit all dem bedruck-
ten Papier, das sich in Fluren und
Zimmern bis zur Decke stapelte. «

Der Referent erliuterte die Situation
des Mediums Buch in drei Gedanken-
schritten;

octhe sagt: Erfrischender als das
¥Quellwasser ist das Gespréch. Doch
wirsprechen nicht mehr vom personlichen
Gesprich, vom ruhigen Dialog, sondern
von Kommunikation, von technischen
Prozessen der Informationsaufnahme
oder neudeutsch Kommunikations-Ak-
zeptanz, Statt yon Verstindnis, Inhalten,
Verstehen von Zusammenhiingen, ist die
Rede von technischen Innovationen, von
Marktanteilen, vom dkonomischen An-
passen. Statt der liebenswert-humanen
Kleinatmosphére einer Familien-Buch-
handlung, wie ich sie noch in Oltmanns
Verlagsbuchhandlung am Altmarkt in
Dresden oder in Kroner’s Verlagsbuch-
handlung in Leipzig oder in der theologi-
schen Fachbuchhandiung Gastl in Tiibin-
gen erlebt habe, bekommen wir. immer
mebr griBere Sortimenter, spezialisierte
Depotbuchhandlungen, uniibersichtliche

Buchmiirkte, Buchfabriken fiir Marken-
artikel und gemachte Bestseller. Warum
sprechen wir iiberhaupt nur von Bestsel-
lern ~ aber nicht von Bestreadern? Ist
nicht das Buch vermarktete Massenware
geworden, schnell gemacht und schnell
vergessen? Wer hat noch Zeit zum endlo-
sen Stobern auf Biichertischen, zum
»browsinge in Bibliotheken, zum Schmé-
kemn seiner Lieblingsautoren und Lieb-
lingsbiicher — ohne zielgerichtetes Infor-
mationsmanagement, nur aus Freude am
Buch?

Mutter aller
elektronischer Medien

Das Primar- und Grundmedium Buch
ist das dlteste Medium, es ist die Mutter
auch aller elektronischen Medien. Und
auch heute noch wire ohne das Buch keine
sachverstindige Information, kein wis-
senschaftliches Gespriich, keine Unter-
nehmensentscheidung, kein KongreB8,
keine wichtige Parlamentsrede, um nur
einige Punkte herauszuheben, méglich.
FiirvieleschienvorzehnJahrender Weg
in das elektronische Happening eines
Kommunikationsparadieses unvermeid-
bar. Angesichts der schnellen Entwick-
lung dexr- Mikroelektronik, optischen
Nachrichtentechnik, Mikrominiaturisie-
rung, Fotokopiertechnik, angesichts auto-
matischer Textverarbeitung, Kabelfern-
sehen, vielfiltiger Formen neuer Video-
technik schien die Stunde der Printmedien
von der Tageszeitung bis zum Buch ge-
schlagen zu haben. Das Ende des Druck-
zeitalters sei gekommen, hieBes. Bleisatz-
herstellung wird von der Firma Mergen-
thaler, der dltesten Firma auf diesem Ge-
biet, eingestellt seit dem 1. Januar 1977.

. Fotolichtsatz, automatisierter Massen-

druck, Lesemaschinen, Schnelldrucken
heiBen die Parolen. Von Bildschirm-Zei-
tung, Daten- und Textdiensten fiir jeden
Haushalt, Selbstdruckereien, Femniiber-
tragung und Fernkopieren, von einer
neuen Welt der Berieselungselektroniken
mit Verzicht auf das Druckmedium war
die Rede. Dieser Zustand der totalen
elektronischen Kommunikation ist nicht
eingetreten.

Bildtelefon, Bildplatte, Familien-In-
formationszellen und Heimfunkstudios

sind uns bisher erspart geblieben. Tech-
nisch moglich wiren alle diese technischen
Neubheiten. Jedes Haus kdnnte lingst ei~
nen Raum mit Schaltpult, Fernsehschir-
men, Miniatursendern, Dateneingabe-
und Ausgabegerit, Fernkopiereinrich-
tungen usw, haben. Jeder beliebige Teil-
nehmer konnte auf den Bildschirm ge-
bracht und befragt werden.
Personliche Begegnung, das Erlebnis
des Dialogs, kurz mitmenschliche unmit-
telbare Kommunikation wire bei solch
elektronischem Festival iiberfliissig. Die
Mensch/Maschine-Kommunikation oder
Maschine/Maschine-Kommunikation er-
ledigte und befriedigte alle Wiinsche —
vom Ferneinkauf (Tomaten und Filet er-
scheinen auf dem Bildschirm) bis zum

. politischen Disput (Fernseh-Wirklichkeit

geniigt, weiteres Kennenlernen tiberfliis~
sig). Natiirlich haben auch die enormen
Kostensolcher totalenelektronischen Be-
rieselung, Beschallung und Computerisie-
rung die Einfibrung bisher verhindert,
doch ein viel wichtigerer Grund waren
Werte und Grundbediirfnisse auSerhalb
und unabhingig von solch elektronischer
Kunstwelt. Die Hausfrau willeben Gemii-
se beim Morgeneinkauf auf dem Markt
sehen, riechen oder in die Hand nehmen
konnen — und nicht nur auf dem Bild-
schirm betrachten, Welche Frau will auf
dem Bildtelefon mit Lockenwicklern er-
scheinen? Trotz Fernsehen bleibt fiirviele
der Wunsch, ihren Abgeordneten einmal
die Hand zu gebes, ihn persdnlich ken-
nenzulernen und zu erleben. McLubans
Vision einer neuen elektronisch-primiti-
ven Bilderkultur — halich einer afrikani-
schen Stammeskultur — kann durchaus
bald Wirklichkeit werden. Viele Kinder
lesen kaum noch Biicher —nur Comics mit
ihren Sprechblasen-Helden, Die Begei-
sterung fiir aufwendige Blektronik ist un-
gebrochen. Kinder sitzen in Amerika
schon weit mehr Stunden vor demFernse-
her als in der Schule. :
Die grofSen Hoffnungen aufeinen uner-
horten Marktrationalisierungseffekt
durch die Computerei sind nicht liberall
eingetreten. Mancher Verlag hat sich
iibernommen und kann die gefrdBigen
Gro8-Druckzentren nicht mehr fiittern.
In vielen Fiillen beobachten wir den Weg
zuriick in Kleinformen: von der Themen- .
zeiting, Stadtteilzeitung, dem Taschen-
buch bis zum guten alten Buchmagazin,
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um nur einige Beispiele zunennen. Lingst
gibt es auch Anzeigenbliitter und viele
neue Zeitschriften, Mitteilungsblitter,
Dokumentierdienste, oft im Selbstverlag
mit kleiner Auflage, die auf perfekte
Grof8technik und hohe Auflage verzich-
ten. Nicht jede neue Zeitschrift mit Rie-
sen-Werbeetat ist ein Erfolg, wie etwa das
Schicksal von »Leute« zeigt.

Viele neue
Buchformen

Der Anpassungsproze8 an neue elek-
tronische Formen verlief unterschiedlich.
Die Printmedien ~ vor allem das Buch -
haben sich im groBen und ganzen gegen-
itber den elektronischen Medien gut be-
hauptet. Viele neue Buchformen sindent-
standen: das Aktionsbuch, das Buchma-
gazin zur Begleitung von Fernsehsendun-
gen, Kondensatbiicher, Begleitbiicher fiir
Schallplattenausgaben oder Rundfunk-
sendungen, immer nene Formen von
Sach- und Taschenbiichern, Aktueli-Ma-
gazine (eine Mischung aus Zeitschrift,
Taschenbuch und Reportage) usw.
Friedrich Nietzsche hat vor iiber hun-
dert Jahren scharfsichtig die Bedingungen
der Informationsgeselischaft vorausgese-
hen. Der moderne Mensch schleppt nach
Nietzsche cine »ungeheure Menge von
unverdaulichen Wissenssteinen mit sich
herum, die dann bei Gelegenheit auch
ordentlich im Leibe rumpein, wie es im
Mirchen heiBt. Durch dieses Rumpeln
verrit sich die eigenste Eigenschaft dieses
modernen Menschen: der merkwiirdige
" Gegensatz seines Inneren, dem kein Au-
Beres, eines AuBeren, dem kein Inneres
entspricht, ein Gegensatz, den die alten
Volker nicht kennen. Das Wissen, das im
Uberma8 obne Hunger, ja wider das Be-
diirfnis aufgenommen wird, wirkt jetzt
nicht mehr als umgestaltendes, nach au-
Ben treibendes Motiv, sondern bleibt in
einer gewissen Inmenwelt verborgen, die
jener modeme Mensch mit seltsamem
Stolz als die ihm eigentiimliche Innerlich-
keit bezeichnet, Man sagt dann wohl, daf3
man den Inhalt habe und daB3 es an der
Form fehle. Aber beiallem Lebendigen ist
dies ein ganz ungehoriger Gegensatz. Un-
. sere moderne Bildung ist eben deshalb
nichts Lebendiges, weil sie ohne jenen
Gegensatz sich gar nicht begréifen 148t.
Das heiBt, sie ist eben gar keine wirkliche
Bildung, sondern nur eine Art Wissen um
die Bildung. Es bleibt in ihr bei dem

Bildungsgedanken. Es bleibt bei dem Bil- -

dungsgefiihl, es wird kein Bildungsent-
schiuB daraus.« (Vom Nutzen und Nach-
teil der Historie fiir dasLeben. Nietzsches
. Werke Bd. 2, S. 159/160, Leipzig: Kro-
ner, 1922).

Der Miinsteraner Philosoph Piper hat
auf den Zusammenhangzwischen Sprach-
* verfall und Verwilderung auch der politi-
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schen Sitten wiederholt hingewiesen. Fal-
sche Modernitit, die schon Jakob Burck-
hardt und Nietzsche beschrieben, fiihrt zu
unndtiger Terminologieproduktion, zu
formalistischen Spielereien, Stoffhuberei
und vielen anderen Erscheinungen des
Sprachverfalls. Dieser Sprachverfall ist
ein Grund fiir den EinfluB der Bilderwelt
der Comics und des Fernsehens, der zu-
nechmenden Macht der elektronischen
Medien.

Die gesamte, vielgestaltige Medien-
landschaft von heute ist im Umbruch. Wir
haben neben Fernsehen und Rundfunk,
neben Kassette und Schallplatte viele
neue Telekommunikationsdienste. Wir
haben die Bildschirmzeitung, wir kennen
CEEFAX und View Data; es gibt eine
Fiille neuer Publikums- und Fachzeit-
schriften, ein uniibersehbares Angebot an
wissenschaftlich-technischen Infor-
mationen, Die Uberfiille fithrt zur » pollu-
tiond’information«, zur Informationsver-
schmutzung, fiihrt zo UbermaB statt Klar-
heit, zur Lihmung der Gedanken statt zu
Gestaltung, Aktion, Verstehen. Hinzu
kommt, da8 das durch Artikel fiinf ge-
schiitzte Grundrecht der Meinungs-, In-
formations-, Publikationsfreiheit, das
doch Meinungsvielfalt erhalten will, ge-
nau genommen also Offentlichkeit immer
neu schaffen will, aufgelést wird durch
eine »Verzeulunge, also Ver-Siuhing, wie
die Holldnder sagen, d.h. es kommt zur
Bildung partikularer Teiléffentlichkeiten,
die nicht mehr miteinander kommunizie-
Ten.

Drei

‘Teiloffentlichkeiten

Ich exlebe das zum Beispiel in der
Bundeshauptstadt, mit jhren drei Teil-
ffentlichkeiten, die iberhaupt nichts
miteinander zu tun haben wollen: ‘Alt-
Bonn (die Stadt), das Bundes-Bonn mit

" Parlament und Biirokratien, die Universi-

tdt. Verbindung zwischen ihnen gibt es
trotz vieler Versuche — nicht zuletzt des
Bundesprisidenten — kaum. Die &ffent-

liche Meinung, also eigentlich die frithere

Honoratioren-Offentlichkeit des ~ 19.
Jahrhunderts, besteht eben nicht mehr.
Sie ist degeneriert durch von Interessen
geprigte, demonstrative, manipulative
Teiloffentlichkeiten, die mit allen Mitteln
moderner Werbung und Meinungsbeein-
flussung fiir jeweils ihre Form der Teilof-
fentlichkeit, ohne Verstindnis oft fiirein-
ander, werben, den Teil jeweils fiir- das
Ganze haltend. Dabeispielt die kiinstliche
Biihne Fernsehen eine sehr groSe Rolle.
Das Fernsehen dramatisiert und verstirkt
Meinungsunterschiede und kontroverse
Positionen. Die moderne Werbepsycho-
logie, oft im Gewande von Gemeinwohl-
argumenten, spielt eine nicht minder ver-
héngnisvolle Rolle. Uber die moderne
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Fernsehkultur, die zunehmend
Rhythmus des gesamten Fami]ien[ebgiz-
bestimmt, wird noch zy reden sein.

Wir beobachten in unserer Industrie-
kaultur eine Sitvation, die nichtnurbejuns,
sondern in allen Industrielindern durch
eine abnehmende Zahi von Klein- und
Mittelbetrieben, durch eine Zunahme des
staatlichen Dienstleistungssektors und
Konzentration in groB8en Wirtschaftsug-
ternehmen und staatlichen GroBbiirokra-
tien gekennzeichnet ist, Sie haben auf
Ihrer Tagung iiber diese mittelstéindische
Rolle des Buchhandels auch diskutiert,
Der Buchhandel ist eines der wenigen
Wirtschaftsfelder, Betriebsfelder, Berufs-
felder des echten, ungebrochenen Mittel-
standes, der durchaus Zukunft hat, Mas-
senproduktion fiihrt, verbunden mit ej-
nem gewaltigen Ansteigen des Pro-Kopt-
Verbrauchs an Energie, an Rohstoff, an
Information, zu einem noch vor hundert
Jahren fiir utopisch gehaltenen Wohl-
stand, filhrt zuimmer neuen Anspriichen,
vor allem auch immer peuen Informa-
tionsbediirfnissen, Informationsangebo-
ten und Informationsmiirkten, VonNietz-
sche, Spengler bis zum Club of Rome fehlt
es nicht an kulturkritischen Warnungen
vor der UberfluB-und Gefilligkeitsdemo-
kratie, vor der UberdruB-Gesellschaft mit
Ubertechnisierung. Orwells Vision von
1984, der Ameisenstaat, die biirokrati-
sierte Gesellschaft, ist als Angstvorstel-*
lung {iberall noch prisent. Auch fm Ost-
block iibrigens. Ebenso die Bilder der
totalen Vermassung, des Manipulierens
oder der drahtlosen Lenkung der Gehirne
durch Werbung oder Psychopharmaka.
Technik hat nicht nur zum Arger Stein-
buchs bei uns eine zunehmendschlechtere
Presse. An dem Umweltproblem haben
wir gelerat, daB Gliick und Reichtumnicht
dasselbe sind. Und fiir die biirgerliche
Generation in allen Industrielindern war
das Umwelterlebnis gleichsam »ihr Viet-
namerlebnis«; das Umwelterlebnis wie-
derholte, was die Studentengeneration
fiinfzehn Jahre vorher am sinnlos-barba-
rischen Vietnam-Krieg erfahren hatte,

Es miissen andere
Ziele gesetzt werden

Technik wird bleiben. Technik ist so alt
wie die Spezies Mensch. Worauf es an-
kommt, ist der richtige Umgang mit der
Technik. Der Technik miissen andere
Ziele gesetzt werden. Ziele, dieebennicht
die autogerechte Stadt wollen, die einmal
das. Ziel unserer Stidteplaner war,. son-
dern eine Stadt, in der auch alte Men-
schen, Behinderte, Xinder leben konnen;
eine Stadt mit FuBgéngerzonen, Griinfli- .
chen, SpielstraBen, -Urbanitit. Ziele
braucht die Technik, die umweltfreund-
lich sind, lebensfreundlich. Wir miisslen a
wieder lernen, daB Technik ein Dienerist,
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ein Mittel ist, nicht Selbstzweck. Die Welt
der Technik ist der zweite, der grofere,
der intellektuellere, der erfindungsreiche
Mensch. Technik ist heute lingst die Welt
der Informations- und Bildungsgesell-
schaft. Die wichtigsten Techniken sinddie
Sozial- und Bildungstechniken. Die wich-
tigste neue Klasse sind die Bildungspla-
per, Medienmanipulatoren, Medienge-
waltigen, wie sie Schelsky in einem seiner
letzten Biicher einleuchtend dargestellt
hat. Es ist die Welt des Wissens, der
Wissensveranderungsprozesse, die Welt
der Information und die Welt der Infor-
mationsmirkte, die zunehmend die Ten-
denzen unserer Industriekultur bestimmt.
Miteinander vernetzte, hochkomplizierte
Produktions- und Kommunikationssyste-
me werden bleiben. Unsere Welt wird
noch komplizierter werden.

Zweiteilung der
Gesellschaft.-

Nur mit Informationen, mit Wissen, mit
stindigem Auffrischen dieses Wissens,
mit lebenslangem Lernen kann dieser
Kompliziertheit begegnet werden. Wir
haben daher schon jetzt eine Zweiteilung
unserer Gesellschaft zwischen denen, die
wissen, und denen, die nicht wissen. Und
es sind die Wissenden, die an der Macht
sind, und es sind die einfachen Biirger, die
oft nicht wissen. Biirger sind Nichtfach-
leute, Nichtangehérige eines Entschei-
dungsgremiums, Nichtangehorige einer
bestimmten Interessengruppe, also dieje-
nigen, die keine Experten- oder Biirokra-
tensprache sprechen.

Wenn Demokratie noch einen Sinn ha-
ben soll, dann muB auch der Laie cine
Miuglichkeit haben, sich zu artikulieren.
Da die Parteien Teil des Oben, Teil des
Regierungsapparates in den Augen des
Biirgers sind, schafft er sich Gehdr iber
Biirgerinitiativen — auflerhalb und gegen
die Parteien. Es ist notwendig, auch fiir
diese Gruppen, also eigentlich Nichtgrup-
pen ohne Expertenstatus, eben di€ einfa-

chen Biirger, ein Ventil, eine Mglichkeit |

zu schaffen, wirklich geh6rt und ernstge~
nommen zu wexden. Esist die Dolmetsch-
funktion des Buchhandels, hier in einer
popularisierten, einfachen Form, in einer
Nicht-Kunstsprache, in einer Nicht-Ex-
pertensprache Wissen zu vermitteln, Rat
zu geben, Fragen durch das Buch zu
beantworten— gerade niclit durchschnell-
fertige Klischees, sondern durch die ei-
gene Milhe des Lesens. Fernsehbilder,
Schiagzeilen, Expertenkiirzel passiv auf-
zunel;men, ansich geschehenzi lassen, ist
etwas ganz anderes als zum Buch zu grei-
fen oder zur Fachzeitschrift, um sich ehr-
lich und griindlich klugzumachen. Lesen
ist allemal Arbeit, also Anstréngung im
althochdeutschen Sinn'des Wortes. -
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Die Industriekultur unserer Tage 148t
sichin drei groen Tendenzenzusammen-
fassen. Da ist einmal die Tendenz zur
quantitativen Séttigung und Ubersitti-
gung. Wir haben mehr von allem, mehr
Eisschrinke, mehr Autos, mehr Biicher.
Zweitens beobachten wir eine Tendenz
zur exponentiellen Beschleunigung aller
unserer zivilisatorischen Prozesse, einer
rasanten Beschleunigung technologi-
schen Wandels mit vielen sozialen Konse-
quenzen, zum Beispiel mit einer Fiille von
Frustrationsprozessen. (Sie wissen, Fru-
stration muB man auf schwibisch mit
»Luschtverluscht« iibersetzen.) Diedritte
Tendenz ist die Tendenz zur Interdepen-
denz, das heiBtzuimmer gréBerer Abhin-
gigkeit von Wirtschaft, Politik und Wis-
senschaft; zu immer groferer Verflech~
tung Offentlicher und privater sozialer
Rollen des privatwirtschaftlichen und des
staatlichen Bereichs. Auch der Medien-
markt wird immer mehr von den staatli-
chen Entscheidungen beeinflufit.

Was wir brauchen, ist hier ein Mehr an
Uberblick, an Durchschay, an theoriaim
griechischen Sinne des Wortes, mehr an
Interdisziplinaritit, mehr an Zusammen-
hang, mehr an Vorauswissen, mehr an
Nachdenken, Alles dasist Aufgabe fiirdas
Buch. Alle drei Tendenzen werden neue
Informationsbediirfnisse, neue Biicher-

‘mirkte bringen.

Die erste Tendenz, die Uberflutungdes
Marktes, die Uberflutung mit Information
durch Massenmedien, verlangt nach Se-

Iektion, nach Ubersicht, nach Hinweisbi-.

chern, Magazinverdffentlichungen, Kon-
densatverfahren, nach Kennziffer- und
Programmzeitschriften. Verlangt werden
nene Formen der Werbung, des
AufschlieBens der Vielfalt und des Uber-
flusses auch durch Buchausstellungen wie
die Stuttgarter Buchwoche oder die Juri-
stische Buchausstellung in Karlsruhe. N6~
tig ist eine andere Gestaltung der Buch-
handlung. Sie sind als Buchhéndler hier
auf gutem Wege; sie haben auch hier
schon grofe Fortschritte gemacht.

Die Ereignisse
iiberstiirzen sich

Die zweite Tendenz, die einer ungeheu-
ren Beschleunigung technologischer Pro-
zesse, darf ich Thnen an einem einfachen
Beispiel erldutern: FaBt man die Ge-
schichte der menschlichen -Kultur, seit
Erfindung des Feuers und der ersten

" Werkzeuge, also mehr als sechshundert-

tausend Jahre menschlicher Kultur, in ei-
nem einzigen Tag zusammen, so liegt die

" Erfindung des ersten Faustkeils in den

letzten filnfzehn Minuten; die der Dampf-
maschine und der Druckerpresse in der
letzten halben Minute, die Entdeckung
der . Keérnspaltung, der Computer- und

06/12/2012 13:19

intergrund

Weltraumtechnik, der automatischen
Textverarbeitung, des Kabelfernsehens,
der Videotextverfahren und viele, viele
andere Erfindungen fallen in knapp zwei
Nanosekunden, also zwei Milliardstelse-
kunden. Die Ereignisse liberstiirzen sich
in den letzten zwei Jahrzehnten. Nur
durch ein Mehr an tberlegter, klar ge-
schriebener, verstindlicher Information,
nur durch systematische Wissensverinde-
rung iiber das Buch kann dieser Wandelin
unserer Industriekultur aufgenommen,

_verarbeitet, zur handhabbaren Tagespra-

xis werden: vonder Bedienungeinesclek-
trischen Rasenmihers ~ beschrieben in
einem Hobby-Girtner-Buch - bis zur
Planung einer Ferienreise — mit Anregun-
gen aus der Kunstgeschichte,

Drei Typen
rationalen Verhaltens

Die dritte Tendenz der gegenseitigen
Verflechtung: Wirtschaft, Staat und Wis-
senschaft, drei idealtypischen Formen ge-
sellschaftlichen Lebens, sind auch be-
stimmte Typen rationalen Verhaltens zu-~
geordnet, Alle drei Typenrationalen Ver-
haltens technisieren, formalisieren, biiro-
kratisieren, automatisieren sich immer
mehr und werden durch immer weniger
Verstandlichkeit immer weniger erfaB-
bar. Die Welt ist kleiner und zugleich
komplizierter geworden. Die Berichtedes
Club of Rome, der UNO-Unterorganisa-
tionen oder der argentinischen Forscher-
gruppe Barilochie »Grenzen des Elends«
(Verlag S. Fischer) sind Weltmodelle, -
Weltszenarios und zeigen Weltzusam-
menhinge, Georg Picht, Carl Friedrich
von Weizsiicker, Daniel Bell, Kenneth
Boulding, um einige Namen zu nennen; .
sind eine Art von-Weltphilosophen, die
versuchen, das globale Problemwissenun-
serer Zeit in klaren Zusammenhéngen zix
halten. Aber selbst diese Biicher und
‘Weltmodelle sind oft schon schwer lesbar,
erfordern mehrfaches intensives Beschif-

_tigen mit jedem Kapitel, jedem Detail. : * .

‘Wer hatabernochdie Muie, wirklichzu
lesen? Wer liest wirklich mit allem Quer-
fragen, Nachschlagen, Diskutieren, Nach-
denken und Nachhaken durch ergéinzende
Lektiire? Politiker? Haben sie dafiir Zeit?
Ist nicht alles, was iiber zwei Seiten geht,
unerwiinscht? Ich erlebe das jeden Tag, -
‘Wonehmen Politiker eigentlich das Mate-
rial fiir Entscheidungen her — wenn nicht
in dieser Selbstanstrengung und Selbstka-
stejung des Nachverfolgens eines Gedan-
kens? Das aber kann nur das Buch, mit
dem man sich auseinandersetzen mu8. Es
fordert einen immer neu. Jedesmal istein
eigener, neuér EntschluB notwendig, mit
der Lektiire fortzufahren. Gute Biicher-
machen es einem nicht leicht. Sie wollen .
erschlossen, erobert. s¢in. Besonders,
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wenn hier ein Mensch spricht, der seine
eigene Wertwelt und seine eigenen Erleb-
nisse mitteilt. Indiese GedankenweltmuB
sich der Leser hineindenken. Doch ist
picht dieser notwendige Zusammenhang,
dieses Durchschauen, verstellt durch
Kunstsprachen, Moden, Bestsellerlisten
und durch einen Wust auch an iiberfliissi-
ger Information? Wirhaben indenletzten
Jahrzehnten eine Explosion des Wissens
gehabt. Jedes Jahr kommen allein in der
Chemie achthunderttausend neue Infor-
mationen auf den Markt. Wir hatten 1964
bereits iiber zwei Millionen Wissenschaft-
ler und ilber hunderttausend wissen-
schaftliche Zeitschriften in der Welt,
Wiirde sich diese Beschleunigungskurve
fortsetzen, so gibe es bereits im Jahre
2000 iiberzweihundert Millionen Wissen-
schaftler und Forscher in Industrie, Staat
und Universititen, die weit iiber eine
Million wissenschaftlicher und Fachzeit-
schriften halten und lesen miiiten. Ein
Sattigungsgrad und ein Abflachen der
Kurve muB eintreten, Diese Informa-
tions-Explosion ist sefbst vonden gréBSten
Textmaschinen und vom aufgeschlos-
sensten Markt nicht mehr zu verarbeiten.

Mit diesen Tendenzen in der Industrie-
kultur, wieich sie dargestellthabe, sollnun

- die Medienpolitik fertig werden. Was ist

das eigentlich, Medienpolitik? Ich habe
einmal im Brockhaus von 1955 nachge-
schaut. Unter dem Stichwort »Medien«
findet der interessierte Leser: sMedien.
Altpersisch Mada. Antike Landschaft im
gebirgigen nordwestlichen Iran.« Weder
Medien als formaler Sammelbegriff fiir
alle technischen Transportmittel der In-
formation noch Medienpolitik oder Me-
dienerziehung waren 1955 schon erfun-
den. Vielleicht wire ohne diese modernen
Kunstworte heute die Verstindigungiiber
Buch, Lesen, kulturelle Inhalte sogar
leichter, Technisches Medium meint pro-
gressive Modernitét, hebt ab auf ein bloB
AuBerliches, betont Verpackung, Aufma-
chung, technische Ubertragung — abstra-
hiert vom Inhalt — vernachldssigt den viel
entscheidenderen ProzeB der Wissensver-
inderung, vergiBt Lesebediirfnisse.

Erst einmal

" negativ formulieren

Das Wort Medienpolittk gibt es seit

- etwa zehn Jahren. Friiher sprach man von

Informationspolitik, von Kommunika-
tionspolitik, noch frither auch von Kultur-
politik. Medienpolitik muBl man wohl erst
einmal negatiy definieren: Es ist aunf kei-
nen Fall, jedenfallsin unserer rechtsstaat-
lichen freien Demokratie, eine Lenkung
der Information und Meinungim Stile des
Goebbelsschen Propagandaministe-
riums. Medienpolitik will gerade nicht
Meinung manipulieren, standardisieren,
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vereinheitlichen. Bevormundung des
Biirgers ist nicht gewolit. Es soll keine
Gleichschaltung der Presse und Medien-
wirklichkeit geben, Und es ist wichtig,
gerade alle diese »nicht« sehrzu betonen;
denn die Gefahr, durch grofie staatliche
Forderungsprogramme die gewachsene
Vielfalt zu zerstéren, densozialen Ortder
Kommunikation allmihlich auszuhéhlen,
ist sehrgrof}. Das haben gerade die wissen-
schaftlichen Zeitschriften in der Diskus-
sion des Programmes Information und
Dokumentation erfahren miissen. Die
Bundesregierung steht hier in einem
LernprozeB. Auch das Presse- und Infor-
mationsamt der Bundesregierung und
ihre Offentlichkeitsarbeitistinletzter Zeit
einer sehr scharfen Kritik in dem Urteil
des Bundesverfassungsgerichts vom 2,
Miirz 1977 unterzogen worden, Das Pres-
seamt hat die im Haushaltsplan nachzule-
sende Aufgabe, Bundeskanzler und Bun-
despriisident auf dem Nachrichtensektor
zu unterrichten. Das Presseamt hat die
Aufgabe, die Verbindungzu Nachrichten-
trdgern im In- und Ausland herzustellen,
laufend die &ffentliche Meinung fiir die
Unterrichtung des Bundesprisidenten
und des Bundeskanzlers zu erforschen.

Kein
Medienministerium

Aber dasPresseamt hatkeinenmedienpo-
litischen Auftrag in dem Sinne, daf Me-
dien von Zeitung bis Rundfunk, vonBuch
bis Schallplatte und Videotexten in einer
regierungsamtlichen Weise zu beeinflus-
sen wiren, Es gibt nun einen Streit der
Staatsrechtler dariiber, was dasPresseamt
eigentlich ist. Ob eigene Verwaltungs~
dienststelle, eigene obere Bundesbehor-
de, Teil des Bundeskanzleramts. Ich kann
das hier offenlassen. Das Presseamt ist
jedenfalls kein Medienministerium, ist
keine medienpolitische Zentralstelle. Die
Medienpolitik der Bundesregierung liegt
daher auch in der Verfassungsabteilung
des Bundesinnenministeriums, Sie hat ei-
gentlich nur die Aufgabe, darauf zu ach-
ten, daB Artikel 5 des Grundgesetzesein-
gehalten wird, Medienpolitik soll darauf
achten, da3 Meinungsvielfalt nicht zer-
stort und freie Wahl des Kommunika-
tionsweges und Kommunikationsflusses
mdglich bleibt. Wie schon Wilhelm von
Humboldt in seiner berithmten Schrift
iber die Grenzen der Wirksamkeit des
Staates festgestellt hat, ist staatliche Ein-
mischung in Bildung und Kultur allemal
schédlich, Gerade die Erinnerung an die
Hitler-Zeit und die kommunistisch gleich-
geschaltete Presse vor unserer Tiir im
anderen Teil Deutschiands lassen Hum-~

. boldts Worte sehr aktuell und lebendig

erscheinen.
Medienpolitik ist Verfassungs- und
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Kuilturpolitik, Wirtschafts- und Techno-
logiepolitik, Biirgeraktion und vieles an-
dere mehr —~ ein breites Feld freier Entfal-
tung von Ideen und Initiativen, Der Buch-
handel ist dltester und auch unentbehrli-
cher Partner und Akteur auf diesem
Ideenmarkt.

Kommunikation als
soziales Bediirfnis

EBin Wort zur Informationsiibertra-
gungskette: Von der ersten Idee, dem
ersten Gespréch libereinenneuen Gedan-
ken, eine neue Idee zum Beispiel fiir ein
Buch, fiir ein Forschungsprojekt oder fiir
eine Biirgeraktion gibt es eine Kette von
immer neuem Ubertragen, Weitergeben
von Informationen, Wissen, Ideen und
Innovationen. Viele Stationen sind von
dem ersten Einfall bis zum Buch auf dem
Tisch der Buchhandlung zu durchlaufen.
In jeder Informationsiibertragungskette -
sei es in der Forschung, Verwaltung oder
Politik —spielt der Buchhandel alssozialer
Ort fiir die Auswahl des rechten Gedan-
kens, des gewiinschten Gedankentrigers
oder Mediums eine groSe Rolle, In der
Medienkette darf das soziale Umfeld der
Information nicht fehlen —was der Ameri-
kaner >underbush¢nennt — also das Unter-
holz der Information, das nicht Geordne-*
te, vollig Freie, das Gesprdch in der
Cafeteria am Rande eines Kongresses, die
Diskussion im Freundeskreis bei einem
guten Glas Wein oder der Disput auf
einem Spaziergang im Wald. Es gibt nur
noch wenige Sffentliche Plitze, Weinstu-
ben, Klubs, Treffpunkte, die zu einem
guten Gespriich ermuntern, die durch At-
mosphére Dialog stiften. City-Zentren,
genormte Einrichtungen, die unsere
Technik und Medienplaner uns bescher-
ten, tun es nicht. Sozialer »underbush«
148t erst das Lesebediirfnis, den Hunger
nach dem Buch, dert Hunger nach Infor-
mation entstehen. Erst dassoziale Umfeld
stiftet Kommunikationsméoglichkeiten,
bringt Kommunikationsideen ~ nicht bii-
rokratisch-effiziente Organisation des
reinen »need to knows, des gerade not-
wendigen Spezialwissens, Soziales Um-
feld fiir Kommunikation, fiir Gespréch zu
sein, ist auch eine Aufgabe der Buchhand-
lungen. Buchhandlungen sollten auch zei-
gen, wie aus dem Buch Aktion wird, wie
man Ideen in einem Buch auf sein Leben
anwenden kann, zum Beispiel richtige
Baufinanzierung, Erlebnisse mit einem
Hobby, Bildungsbediirfnisse aller Art.
Unsere Architekten, die Moden tragen,
von der Bauhausform eines Gropius oder
Mies van der Rohe bis zu massierten,
funktionalen BauklStzen wie im Heidel-
berger Emmertsgrund, haben wieder neu
gelemnt, welch wichtiges soziales Bediirf-
nis die Kommunikation ist. Kirche, Markt
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und Platz waren im Mittelalter vor allem
Ort sozialer Kommunikation, Meinungs-
borse, Austausch von Information. Die
Printmedien, Zeitschrift, Buch, Zeitung
sind oft Ersatz fiir die Agora, denoffenen

der Rede und Gegenrede. Dem
Buchhindler fallt daher eine wichtige
Aufgabe zu; sozialer Ort, »underbushg,
Treffpunkt zwischen Leser und Autor,
swischen dem Fragenden, dem Suchen-
den und dem Gedankentriger und Pro-
blemldser zu sein. Natiirlich gibt es Gren-
zen fiir dieses Kommunikation-Stiften;
Grenzen liegen in der GroSe und in der
Uberfiille des Biicherangebotes, was
durch Gliederung inSachgebiete und klei-
nere Kommunikationsorte aufgefangen
werden kann, Warum kann man nur noch
selten in einer Buchbandlung sich zum
Lesen in eine Ecke setzen, vielleicht auch
eine Tasse Kaffee dabei trinken?

Warum gibt es nicht héufiger Autoren-
Lesungen, Lese-Abende, Leserkritik, ein
Leser-Foram? Der Borsenverein odex Thr
Verband konnte einen Lese-Aktions-
Preis stiften. Museen sollten — wie im
ROmisch-Germanischen in Kdln — Le-
seecken erhalten, in denen Nachschlage-
werke und Neuerscheinungen ausliegen.

Ratlosigkeit statt
Informiertsein

Ein neuer Gedanke, ein Einfall, eine
plétzliche Einsicht in bestimmte Zusam-
menhinge oder Begreifen mitmenschli-
cher psychologischer Konstellationen
werden durch I.gllbertechnik kaum gefér-
dert, sondern héufig verhindert. Ich kann
¢ine Fiille von Beispielen geben, etwa von
KongreSorganisationen, wo abgehackte
Fiinfminuten-Formulierungen Kom-
munikation, Verstindnis verhindern, wo
Teilnehmer ertrinken in Bergen von Pa-
pier, mit einer Fiille von flipcharts, An-
die-Wand-Werfern, bombardiert wer-
den. Zum SchluB wird der Wald vor lauter
Biumen nicht mehr gesehen und der ge-
genteilige Bffekt tritt ein~nicht Verstdnd-
nis, sondern Verwirrung; nicht Infor-
miertsein, sondern Ratlosigkeit.

Ein kluges Buch ist durch noch so viele
technische Informationshilfen nicht zu er-
setzen, nur ein wenig zu ergdnzen, auch zn
vertiefen, aber elektronische Tricks kon-
nen auch zu oberflachlicher Halb- und
§cheininformationfﬁhrem Solche Schein-
information fithrt leicht zum Klischee, zur
Stereotype, zur Schnellinformation ohne
wirkliches AufschlieBen eines Problems.
Ist es nicht so, daB der gebildete »Bildzei-
tunge-Leser zum »Spiegel« und der gebil-
dete »Spiegel«-Leser zur »Zeit« greift, so
* daB wir drei Stufen der Klischeeproduk-
tion haben, die das jeweilige akademische
Wochengespriich bestimmen? Medien-
macher bestimmen das Leitmotiv dex Wo-
che. Auch Buchhandlungen sind davon
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abhingig. Richten sie sich nicht danach,
hat das Folgen fiir den Umsatz. In Ameri-
ka ist es inzwischen so, daB kein Buch
mehr auf eine Bestsellerliste kommen
kann, das nicht vorher in einer Fernseh-
sendung voneinemMediengewaltigen be-
sprochen worden ist. Ist das richtig? Muf}
das auch bei uns so kommen? Noch haben
wir fernsehunabhiingige Buchkritik, Wie
lange noch? Die Informationsiiberflu-
tung, die pollution d'information, verbun-
den mit rreizung und Hektik, fithren
zu Abwehrreaktionen, Fluchtin Klischees
und verhindern Konsens, Verstindnis,
Dialog. Es ist wichtig, dieses Problem zu
erkennen. Wir alle miissen dafiir sorgen,
daB wieder Uberblick, Zusammenhang
erfahren wird, Wichtiges von Unwichti-
gem getrennt wird. Auch hier hat die
Buchhandlung eine groe Aufgabe.
Alle beschriebenen Wissensverdnde-
rungsprozesse werden heute von den In-
formationswissenschaften, von Medien-
pidagogen studiert, vielfiltig erforscht.
Aber der Leser, der Buchkunde, derFern-
sehkonsument wird kaum gehért oder
beraten, wird nirgends bei der Programm-
gestaltung, Verlagsproduktion systema-
tisch nach Wiinschen und Anregungen

" gefragt. Esfehlt eine Medienwirkungsfor-

schung. Bs feblen »Tiirdffner«, die Ver-
stindnis erschlieBen, Tore aufstoSen. Ein
»Tiiroffner«, also ein Fachmann fiir Hin-
weise auf richtige Lektiire, auf objektive
Information, auf Zusammenhang ist alle-
mal der Buchhéndler. Er war es immer

_und er wird es auch bleiben — auch, wenn

Medienpolitik, Medienforschung und
Medientage ihn noch nicht entdeckt ha-
ben. Zum Fernseh-Quizmaster, zum
Schnell-Verurteiler und Klischeeprodu-
zenten besteht ein. wesenlicher Unter-
schied: Der Buchhindler kann nachge-
priift werden. Der Kunde kommt zuriick.
Er verlangt Antwort. Die Fernschanstait
dagegen bleibt Autoritit. Sie kann nicht
zur Rechenschaft gezogen werden —selbst
wenn in mithsamer Recherche Informa-
tionsliicken und Einseitigkeiten festge-
stellt werden (offensichtliche Unwahrhei-
ten sind hier nicht gemeint, sondern Ten-
denzverschiebungen, schwer faBbare
Uberdramatisierungen” und  optische

_ Knalleffekte, die Gefithle und Stimmun-

gen erzeugen). Fernsehen verkehrt hiufig
Kommunikation in dramatische Effekte
und Halbwissen.

. « « der dritte
Grundbaustein

Information ist neben Materie und
Energie der dritte Grundbaustein, der
diese ganze Welt zusammenhilt; wahr-
scheinlich fiir Leben und Uberleben, fiir
Orientierung und Planung der wichtigste.
Unsere Industrickultur wird mehr und
mehr eine Bildungs- und Informationsge-
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intergrund

sellschaft. Fiir ein Land wie das unsere —
ohne Rohstoffe, mit hohem Sozal- und
‘Wohlstandsniveau —ist Wissen allein noch
Macht, EinfluB, Chance, in der Weltwirt-
schaft zu iiberleben; Blaupausen- und
Know-how-Export, Zwang zu Innovatio-
nen, zu Neulernen und Dazulernen be-
stimmen daher die Wirtschaftspolitik. Die
wohl anspruchsvollste und widerspriich-
lichste Regierungs- und Lebensform, die
der freiheitlichen Demokratie, lebt vom
offenen Markt freier Kommunikation,
lebt von tagtiiglichen Wissensveriinde-
rungsprozessen, Demokratie braucht
Einsichten statt Autoritdt, Uberzeugen
statt Befehl, braucht immer wieder in
freier Diskussion gefundenen, ja oft miih-
sam errungenen Konsens.

Das bedruckte
Papier zihlt

Das dlteste und zugleich aktuellste
Transportmittel oder Medium fiir alle
diese notwendigen Wissensverdnde-
rungsprozesse und Informationsketten,
fiir Verstehen und Anpassen an techni-
schen und sozialen Wandel ist das Buch,
urspriinglich die Bezeichnung filr zusam-
mengeheftete Buchenholztafeln, anf die
man schrieb. Fiir Bernard Lagneau st das
Buch ohne Papier bloB eine Schachtel
oder Hiilse, wie sie als Attrappe in Mobel-
ausstellungen verwendet wird. Nicht Ein-
band, Aufschrift, buchbinderische Ge-
staltung, Aufmachung, sondern der In-
halt, das bedruckte Papier, der Gedanke
z#hit. Fiir viele nachdenkliche Zeitgenos-
senist das Wort Medienpolitik verdiichtig,
weil hier die Verpackung, die Aufma-
chung fiir das Wichtigere und Eigentliche
genommen sein kénnten — und nicht der
Inhalt, nicht der Gedanke, nicht die Idee.
Die Kunst des gut gebundenen Buches
geht verloren. Bibliophile Ausgaben wie
Eichendorffs » Aus dem Leben eines Tau-
genichts«, von der Vereinigung Dresdner
Blicherfreunde herzusgegeben, mit Ra-
dierungen von Pauol Scheurich, oder
Mommsens »Rémische Geschichte mit
Kuglers Zeichnungen fallen mir ein, Bii-
cher im Sinne eines isthetischen Erlebnis-
ses. Wiren nicht auch Leseerlebnis, Lese-
freude, Leseanstrengung Aufgaben einer
Medienpolitik?  Verhinderung  von
Sprachverfall und Sprachverwilderung? -
Es gibt eine Medienpolitik fiir die Presse,
{iber die viel diskutiert wird, mit Presse-
rechtsrahmengesetz, Pressestiftung, Pres-
seforderung; es gibt eine Medienpolitik
fiir die Fachzeitschrift, nenerdings auch
nach der groBen Hundertjahrfeier in Bad
Godesberg fiir die Schallplatte. Es gibt
medienpolitische Auseinandersetzungen
{iber die Rolle von Rundfunk und Fernse-
hen, Debattiert wird, wer Videotext und
Kabelfernsehen nutzen soll. Aber es gibt
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keine Medienpotitik fiir das Buch. Hier
und heute fordere icherneuteine Medien-
politik fiir das Buch. Als Verband sollten
Sie daran erinnern, daB das Buch verfas-
sungsrechtlich unter den Begriff der
Presse im Sinne des Artikels 5 Absatz 1
unseres Grundgesetzes fillt, ebenso
wie Tageszeitung, Zeitschrift oder Schall-
platte.

Die Produktion
andert sich

Wie diese Medien fillt das Buch unter
die rahmenrechtliche Kompetenz des
Bundes nach Artikel 75 Nr.1 des
Grundgesetzes, und ebenso wie alle diese
~ Medien ist das Buch Teil des Medien-~
marktes und braucht als Primir- und Ver-
bindungsmedium Beachtung, Schutz und
Verstiindnis fiir seine Probleme. Wir
brauchen eine Medienpolitik fiir das
Buch. Das Buch erfiillt unverzichtbare
Funktionen. Aufgrund der vielfidltigenIn-
terdependenzen zwischen den einzelnen
elektronischen und Printmedien brau-
chen wir stindige Erhebungen iiber die
Rolle des Buches auf dem Medienmarkt,
{iber Lesegewohnheiten, Einfliisse ande-
rer Medien auf das Buch, gegenseitige
Abhingigkeiten. Der Friedenspreis des
Deutschen Buchhandels setzt auch deut-
liche Zeichen fiir die Medienpolitik. Die-
ser Preis ist gemeinsame Leistung und
sichtbares Zeichen kuitureller Verant-
wortong. Ahaliche Aktionen, etwa Ge-
meinschaftsausstellungen,  literarische
Happenings, Buchpremieren, kurz kom-
munikationsstiftende Ereignisse wiirden
auf den unverwechselbaren geistigen
Raum noch vorhandener deutscher Kul-
turnation hinweisen, von der Hugo von
Hofmannsthal 1927 in einem Beitrag fiir

Karl VoBler spricht. Schon vor 50 Jahren

wurde hier dic Begriindung fiir eine
Deutsche Nationalstiftung gegeben.
Dieses intermedidre Verhiltnis zwi-
~ schen dem Druckmedium Buch und den
neuen elektronischen Medien wird zur
ErschlieBung vieler neuer Informations-
bediirfnisse fiihren. Es gibt dafiir Belege.
Seit 1955 hat sich der Umfang der jéhrli-
chen Titelproduktion in der Bundesrepu-
blik nahezu verdreifacht. Wir hatten 1955
16 600 Fitel, 1975 dagegen 43 600, von
1951 bis 1975 wurden fast 700 000 Titel
verdffentlicht. Mir ist anfgefallen auf der
- Jetzten Frankfurter Buchmesse, daB die
reine Belletristik immermehrzuriickgeht,
daB es viele Reprints gibt, immer wieder
neue Sachbuchreihen, schneliproduzierte
Memoirenliteratur, Bekenntnisbicher,
als Wissenschaft verpackt, immer weitere
Anfficherung in Spezialschrifttum. Un-
terhaltung, Erlebnis, Reportage, aber
_“auch anspruchsvolle Gedichtbénde oder
historische Biographien fehlen oder las-
_ sen sich vielleicht schlechter vermarkten.

+49 69 1525 1666

Taschenbuchverlage suchen nach Wegen
aus der Marktenge in Richtung neuer
Vertriebswege und Kéuferschichten, zum
Beispiel iiber einen Spezialservice in Su-
permirkten, auch andere Verlage setzen
bestimmte Buchreihen nur in Kaufhdu-
sern ab. Der klassische Buchhandel erhilt
anch durch Ramsch und Versandgeschiift,
Kioske und Boutiquen mit Buchabteilun-
gen Konkurrenz.

Die wirtschaftliche Lage des Buchge-
werbes ist schwer abzuschitzen. Kon-
junkturschwankungen erreichen Buch-
handel und Druckmedien mit einer Ver-
zbgerung, und einiges von dem, was 1973
und 1974 andere Branchen mit Binbri-
chen getroffen hat, holt jetzt den Buch-
handelein. Der Buchbandelleidetwie alle
anderen Branchen unterstindig wachsen-
den Personalkosten und unter Rationali-
sierungsdruck, Er leidet darunter, daf
seine Probleme zu wenig verstanden wer-
den. Der Kampf um Markte und Verteil-
systeme wird immer erbarmungsloser. In

GroBbritannien hat” das beispielsweise
dazu gefithrt, daB sich nur noch zwei
Verteilketten mit neunzig Prozent Markt-
anteil in Nord und Siid in den Zeit-
schriften- und Teile des Taschenbuch-
Markts teilen. In den USA haben wir statt
iiber zweihundert Verteilketten wie vor

.zehn Jahren heute nurnoch knapp dreiBig.

Eine Verteilkette ist nur auf Abendzei-
tungen spezialisiert, eine andere nur auf
Comics und bestimmte Taschenbiicher.
Es ist so, daB dieser gnadenlose Wettbe-
werb gerade diekleinen mittelstéindischen
Unternehmen trifft. Hierist mehranSoli-

daritit, mehr an Interessenvertretung,

mehr an Mittelstandspolitik erforderlich,
gerade um dem Trend zum Multimedia~
konzern zuwehren, der sich mit Kaufhéiu-
sern, Handelsketten, Versandbuchband-
lungen verbindet. Die Kopplungsgeschéf-
te der Kaffeerdstereien oder der Allein-
vertrieb von populirwissenschaftlichen
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Peter Menke-Glilckert: Der Buchhandel hat viele Sorgen

B.uchsericn nur in Warenhiusern durch
einzelne Verlage sind erste Anzeichen
einer Tendenz, wie sie in Amerika bereits
in viel groBerem Stil beobachtet werden
kann. Wir wissen auch, dafl dic Medien
s[ch gegenseitig beeinflussen und dag der
einmal in einem Medium, Fernsehen,
Rundfunk, Taschenbuch, bestehende
Marktvorteil dann an dieanderenMitglie-
der der Medienkette weitergegeben wird,
Aufmerksam sollte der Weg vom Medium
Fernsehen zu Zeitschrift und Buch ver-
folgt werden. Das Bundeskartellamtsollte
die Entwicklung zum Multimediakonzern
genau beobachten und den Anféngernder
totalen horizentalen Vermarktung in der
Medienkette wehren. Eine Monopolisie-
rung der Programmirkte nur durch das
Fernsehen, wie inden USA, gibtesbeiuns
noch nicht, doch konnte die Freigabe der
Werbung fiir das Kabelfernsehen dahin
fithren.

Der Buchhandel hat vieleSorgen. Sechs
davon will ich erwdhnen. Eine Sorge ist

o«

der jetzt hundert Jahre alte Versuch, die
Preisbindung abzuschaffen. Seit dem Ein-
bezichen des Festpreis-Systems in. die
Kartell-Enquete des DeutschenReichsta-
ges wird immer wieder von Wettbewerbs-
rechtlern der Versuch unternommen, die
Preisbindung abzuschaffen. Am 30. Ok-
tober 1962 hat dasbritische Kartellgericht

die nachteiligen Folgen einer Aufhebung

der Preisbindung erncut festgestelit: We-
niger verdffentlichte Titel, die Buchkéu-
fer erhaltenpraktischnur diebilligenTitel,
die Biicher werden aber teurer. Bei gerin-
gerem Angebot verschwinden gerade lite-
rarisch wertvolle Titel. Die Bibliotheken
haben bei gleichbleibendenEtats geringe-
re Bestinde, das Sortiment wird dezi-
miéert, der Uberblick iiber das gesamte

" Buchangebot geht verloren. Nach einer .

Untersuchung in Schweden fallen bei
Anfhebung der Preisbindung die bisher
kostenlosen Dienstleisturigen der Buch-
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handlungen fort, werden gebiihrenpflich-
tig. Biicher werden immer mehrals Kopp-
jungsgeschiftin Waren- und Versandhdu-
sern vertrieben. Ein zweites Problem ist
die Anschaffungspolitik der Sffentlichen
Bibliotheken. Die Frankfurter Stadtbi-
bliothek beispielsweise hat einen Perso-
naletat von 9,42 Millionen bei einem
Biicheranschaffungsetat von etwa 1,69
Millionen. Dieses Verhiltnis von 1:5.5 ist
ein Alarmzeichen, das Verhiltnis miiBte
bei 1:2, 1:2.5, vielleicht auch 1:3 liegen,
aber es erreicht teilweise inzwischen 1:8.
Wenn der Personaletat so ausgeweitet
wird, daB zum Schiuf iberhaupt keine
Biicher mehr angeschafft werdenkénnen,
verliert eine Bibliothek ihre wichtigste
Funktion, nmlich aktuell zu informieren.
Umwiilzen von Ladenhiiternistnicht Auf-
gabe der Bibliotheken.

Drittens gibt es viel kiirzere »Sterbezei-
ten« und Publikationszyklen. Bestreader
und Longreader sollte es mehr.geben,
auch in Form von Premieren-Taschenbii-
chern. Ist es micht viel wichtiger, daB
cinmalfestgestellt wird, waswirklich gele-
sen wird, und nicht, was sozusagen ver-
. marktet worden ist? Inzwischen gibt es
eine Deutsche Lesegesellschaft (Sitz
Bonn), die mit viel Prominenz versucht,
Lesegewohnheiten und -bediirfnisse zu
wecken, besonders bei Kinderan und Ju-
gendlichen.

Eine vierte Sorge der Buchhandlungen
ist die Aufsplitterung, die Diversifizie-
rung, die Spezialisierung des Marktes; die
Marktchancen werden fiir kleine Verlage,
fiir neue Autoren immer schlechter. Al-
letnim wissenschaftlichen Buchmarkt gibt
es achtundachtzig Fachrichtungen mitsie-
bephundertdreiundsiebzig Féchern und
dreitausendeinhundert Fachgebieten, die

. bedienen sind, oft mit sehr kleinem
Kauferkreis. Die kleine Stiickzahl steht
der Ausgabe als Taschenbuch im Wege.
Unter zehntausend Startauflage ist ein
wirtschaftliches Taschenbuch einfach
nicht zu produzieren. Der Preis darf etwa
acht Mark nicht iibersteigen. Die Konkur-~
renz liegt oft weit darunter. Zehntausend
Exemplare eines sehr speziellen Sachbu-

. cheslassen sich nicht absetzen. Viele Pro-

fessoren sagen heute zu ihren Studenten:
»Fotokopieren Sie Seite 93 bis 97 oder 15
bis 28¢, selbst fiir ihre eigenen Biicher.
Im Jahre 1976 sind 12,7 Milliarden Ko-

_ pien gezogen worden, davon schitzungs-

weise 600 Millionen aus urheberrecht-
lich- geschiitzten Werken. Die Kopier-

branche hatsicher gut verdient, abér nicht

der wissenschaftliche Buchbandel. Nach

dem Urteil des Bremer Oberlandesge- -

tichts vorin 14. Juli 1976 diirfen in Schulen
jetztnichtmehralssieben Kopien gezogen
werden. Die urhéberrechtlichen Fragen
werden gerade mit Verlagen und Buch-

hindlern diskutiert. Die Bundesregierung -

beispielsweise zahit fiir Fotokopien eine
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jéhrliche Pauschalabgeltung. Eine &hn-
liche Regelung wird auch mit den Kultus-
Ministerien angestrebt.

Eine weitere Sorge sind die Rabatte bei
Offentlichen Schulbuchauftrigen. Nach
der Preisverordnung PR 1/77 im Bundes-
anzeiger vom 25. Januar sind bei Auftri-
gen iiber mehr alszehn Stiick bis zu einem
Auftragswert von iiber hunderttausend
Mark Nachldsse von achtbis 15 Prozentzu
gewdhren.

Die sechste und wohl groBte Sorge des
Buchhandels ist das Fehlen einer deutli-
chen offentlichen Anerkennung fir die
kulturelle Leistung, die Dolmetschfunk-
tion der Informationsbérse Buchhand-
tung. Esfehlt, wie gesagt, die Medienpoli-
tik fiir das Buch. Dieser Vortrag wollte
Unterlagen, Material, Anregungen fiir
eine Medienpolitik fiir das Buch geben.
Nur eine Medienpolitik, die das Buch
einbezieht, kann ihre Funktion erfiillen.
Eine Medienpolitik fiir das Buch sollte in
erster Linie freie und umfassende Mei-
nungsbildung jedes Biirgers ermdglichen,
eben um ein geistig-kulturelles Klima mit
Toleranz, Verstindnis, Dialog zu erhal-
ten. Eine Medienpolitik fiir das Buch
sollte die in Artikel fiinf des Grundgeset-
zes intendierte Kontrollfunktion gegen-
fiber aller Staatstitigkeit, gegeniiber Ver-
machtung und Interessen bewahren und
sichern. Sie solite dieses Offenhalten und
kritische Durchleuchten der Entschei-
dungsprozesse, dieses Aufzeigen von Zu-
sammenhiingen exleichtern, zum Beispiel
durch aktive Buchhandlungen, durch
Buchausstellungen, durch Sonderkondi-
tionen fiir Gemeinschaftsaktionen des
Buchhandels auf Messen, Kongressen, in

staatlich geférderten Forschungs- und -

Entwicklungsprogrammen oder  Bil-
dungsveranstaltungen. Eine Medieapoli-
tik fiir das Buch hat aber auch eine wichti-
ge Integrationsfunktion. Es ist erst das
breite Netz der Verleger, Buchhidndler,

" die’ Kommunikationsinfrastruktur, die

Kommunikationschancen, Beteiligung an
wichtigen beruflichen, politischen, sozia-
len Aktionen auch fiir Minderheiten, fiir

Randgruppen, fiir den Normalblirger er-

méglichen. Bine Medienpolitik fiir das
Buch hatferner eine Forumsfunktion, also
die Aufgabe, offentliche Meinung als
standig erneuerte Meinungsvielfaltherzu-
stellen und Teilofientlichkeiten aufzuld-

sen und wieder im Konsens zusammeénzu-

fiihren. Eine Medienpolitik fiir das Buch
hat eine Innovationsfunktion, um dem

Verleger, um dem Autor, um dem Mann .

der Idee zu zeigen, wie er diese Idee auf
dem Markt oder in der Politik umsetzen
kann. ' ‘

Ich hoffe, daB wir endlich zu einer so
verstandenen, breit angelegten Medien-
politik fiir das Buch kommen. Ohne Buch
fehlt der Medienpolitik einfach das Herz.
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